https://doi.org/10.53631/MIS/2023.13.3

67

Viktorija Bruneizeryté-Gaidamavidiené

Lietuvos kulttiros tyrimy institutas

Masinés miesto kultiros (at)vaizdai
periodinéje tarpukario spaudoje’

Straipsnyje pristatoma, kaip tarpukario laikotarpio iliustruoti Zurnalai prisideda prie
masinés miesto kulttros kirimo, ly¢iy ir jvaizdziy skirstymo, ypa¢ per vaizdinius ir teks-
tinius periodinés spaudos poky¢ius. Moteris tarpukariu tampa démesio centru ne tik
scenoje, ekrane, bet ir periodiniuose leidiniuose, kurie tarpukario miestuose pasidaro
nepakei¢iamais informacijos ir vaizdiniy srauto $altiniais. Visa tai susij¢ ir su itin vie$a
aktorés, kuri dazniausiai pasirodo kaip pagrindiné laikras¢io puslapiy herojé, asmenybe.
Kinas, mada, fotografija platino, keité ir perkiiré to meto grozio standartus ir kiré publi-
cisting vie$aja rinka, kuri, panau, paklojo pamatus ir Siuolaikybei. Straipsnyje, remiantis
periodinés spaudos istorija ir konkre¢iu lokaliu atveju — leidiniu ,Naujas Zodis®, patei-
kiama, kaip $ie aspektai lémé periodinés spaudos kaitg. Siekiant jkontekstinti ir palygin-
ti vietinj pavyzdj, pristatomi keli pagrindiniai to meto Latvijos ir Vokietijos periodiniai
leidiniai.

Reik$miniai ZodzZiai: periodiné spauda, masiné kulttra, XX a. tarpukaris, foto-

grafija, aktoré

Poky¢iy link

Modernybés transformacijos ir progresas sukélé gyvenimo patyrimo
mieste kait. Sioje pakitusioje trumpalaikiy pojiiiy ir stimuliacijos aplin-
koje kritikai ir filosofai sické jvardyti akimirkos i$gyvenimo galimybe, o
socialiniai mokslai modernybg ir modernizacijq tyrinéjo progreso ir plé-

tros kontekste, kartu pabrézdami masinés kultiros iSplitima.> Vokieéiy

' Straipsnis parengtas $iuo metu vykdant jungtinés Lietuvos kultiiros tyrimy instituto ir Vil-
g vy jung yrimy

niaus dailés akademijos menotyros kryptics doktorantiiros tyrimg »Aktorés ivaizdis ir jo vizuali-
zacija tarpukario Lietuvoje, vadové prof. dr. (hp) Giedré Jankevi¢itte.

* Plétra daznai siejama su ekonominiu augimu, o modernizacija apibadinami jvairis socio-
kultariniai procesai; placiau zr. Berger (1974), 9-24. Vartotojiska kultira ir jos plétra taip pat
daznai pristatoma per darbo procesy optimizavima, pelno didinima ir efektyvy iStekliy, Zmoniy
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sociologas ir filosofas Georgas Simmelis 1903 m. gyvenima moderniame
didmiestyje (angl. metropolis) apibudino kaip ,.greita besikei¢ianéiy vaiz-
dy susitelkima, staigius zvilgsnio pertrikius ir nuolatinj netikétuma™.
Jis nejsivaizdavo modernaus didmies¢io be viska jungiancio ir kontro-
liuojantio laikrodZio, kurio laikini sutrikimai Zmonéms sukelty chaosa.
Simmelio XX a. pradzios teorinés jzvalgos bylojo apie didmies¢io gyven-
tojui budingas nepalankias dvasines bisenas: nervinguma, atbukima, re-
zervuotuma. Tyréjas pastebi, kad didmiestyje néra tiesioginiy kontakey,
artimesniy tarpusavio santykiy, individy bendravima lemia pragmatiniai
interesai, didmiestis yra moderni, atvira, gamybiné, sociologiné erdve.
Moderniojo miesto erdviné struktira sustiprino asmens mobilumo patir-
tjir geograﬁniu, ir socialiniu pozitriu, ¢ia Zzmogus tampa pasmerktas nuo-
latinei stimuliacijai.+ Miestas Zmogaus samong¢je atsirado kaip $ventés /
s¢lsmo (rus. vepedosanusmu npasdunecms), atvirumo (rus. omxpomocms)
ir pramogy vieta (rus. paszys), prieSinga sésliam ir tradiciniam kaimo gy-
venimo budui.s

Walteris Benjaminas Paryziy paskelbé XIX a. sostine. Kad apibu-
dinty ir i88ifruoty politinj, poetinj ir filosofinj jos modernybés poten-
cialg, jis parasé studija ,Arkady projektas® (vok. Passagenarbeit, angl.
Arcades project), sudaryta i§ vaizdiniy, citaty ir kity literatiiros fragmenty
ir $altiniy. Stikliniais stogais dengti apsipirkimo viety pasazai, jungiantys
ParyZiaus gatves, Benjaminui siejosi su mistika ir tapo masinés kultaros
iSaugimo simboliu.® Pasak Graeme’¢s Gillocho, $i Benjamino nebaigta

studija susijusi su miestu kaip mitine vieta, preke ir vartojimu, architekea-

ir technologijy derinima prie sudétingy gamybos ir platinimo masiny. Visuomené suvokiama
kaip sudétinga Zmoniy ir masiny grandiné, sujungta per institucines ir technologines struktiras,
kurios palengvina nuolatinj procesy valdyma. Tiek gamyba, tiek vartojimas ¢ia yra serijiniai pro-
cesai (angl. serialization), jic kertasi su nesibaigian¢iomis pasitlos ir paklausos griztamojo rysio
kilpomis, kurios pamazu tampa labiau struktarizuotos ir funkcionalesnés, jgalinancios panau-
doti kuo daugiau jvairiy prekiy, pasitly ir kity vartotojiskos visuomenés ir moderniosios plétros
elementy. Placiau 7r. Jordan (1994).

3 Norkus (2007), 281.

+ Wilson (198s), 27.

5 ®erucosa (2000), 53.

¢ Benjamin (1999), 4-5, 14-15, 17, 34—39, 35-36, 59.
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ros ir socialinés veiklos susiliejimu, vie$osios ir privacios sferos organizavi-
mu, problemiSka masiy ir marginaliniy figiry saveika didmies¢io krasto-
vaizdyje.” Pats tekstas sudarytas i§ jvairy citaty ir fragmenty, strukeariskai
atspindinéiy paties didmies¢io patyrimo jspudj ir jo fragmentiskuma,
kurj apibudino ir anks¢iau pristatytas Simmelis. ,Arkady projekee® pa-
slaptingo prekiy pasaulio estetika Benjaminas vadina fantasmagorija,
pasirodanéia parodose, reklamoje ir arkady vitrinose®, kuriose matomi
jvairis manekenai, keistos ir bauginancios lélés. XX a. pradZioje keidiasi
zmoniy vartojimo jprodiai, dél spar¢ios urbanizacijos, masinés gamybos,
reklaminés ir komercinés kaitos vis labiau vertinama i$oriné daikty i$vaiz-
da, pabréZiama materialiosios kultiiros verté formuojant socialing padétj
ir kuriant komforta (ar jo iliuzija), tod¢l padidéja simbolinés dimensijos
svarba perkant ir vartojant prekes.?

Zinant bendrg to meto kultirinj ir socialinj konteksta, galima sa-
kyti, kad panasts poky¢iai neaplenké ir misy visuomenés: tapus laikinaja
sostine, Kaung reikéjo modernizuoti, sukurti inzinering ir socialing inf-
rastruktirg.” Miestas imtas statydinti, puosti naujais reprezentaciniais
pastatais, plétesi laisvalaikio ir pramogy sfera: kurési parduotuves, kavi-
nés, kino teatrai, Sokiy klubai. Nors provincijoje daugiausia kalbéta lietu-
viskai, Kaune galéjai i$girsti ne tik lietuviy, bet ir jidis, lenky, rusy kalbas,
tad miestas buvo daugiakultaris.” Per deSimtmetj gana tolygiai pasklido
moderni pramoné, o modernios architektiros ir technikos dvasia pasické
net ir atokiausius Lietuvos kampelius. Nors daugeliui Kaunas tuomet vis
dar siejosi su provincialumu, pasak Marijos Drémaités, XX a. 4 de$imt-
medio antroje pus¢je Lietuvoje moderniy jmoniy reprezentaciné svarba

iSaugo ir buvo propaguojamas modernios industrinés Lietuvos jvaizdis.'

7 Gilloch (1997), 101.

8 Benjamin (1999), 39, 693-69s.

9 Vartojimo poky¢iy atéjimas j Vakary Europg apémé jvairius ir pakitusius prekiy pardavimo
badus, turimy ir branginamy prekiy jvairove ir Zmoniy i$sikeltus kasdienio gyvenimo tikslus.
Zinoma, §is paskutinis poreikiy ir siekiy apibrézimas i§ naujo yra pagrindinis vartotojiskumo
bruoZas, nors ir sunkiausiai apibidinamas. Pla¢iau zr. Stearns (2001), 13-25.

© Drémaité (2018), 9-10.

" Jankevidiate, Sepetys (2018), 30-33.

= Ibid., 87.
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Kaip tik dél to, kaip raso Viktorija Seina-Vasiliauskiené, zvilgsnis j Kaung
buvo i§ naujos statybos daugiaauks¢io, o ne i§ bazny¢ios boksty ir kalvy
vir$tniy kaip Vilniuje.”

Modernis poky¢iai buvo susij¢ ne tik su miesto infrastrukeara, sie-
kiu sukurti patraukly miesta, bet ir su pacia visuomene. Dar vienas svar-
bus modernios visuomenés bruozas tai, kad teatro elementai skverbeési j
visas gyvenimo sritis: ne tik vieasias, ber ir privacias §ventes bei karyba, o
teatriSkumas tapo svarbiu tarpukario kultaros bruozu.™

Viena i§ modernizacijos pasekmiy yra i$plitusi ir sustipréjusi masi-
né vartotojy kultira, kuri daznai mokslinéje literattroje vadinama spek-
taklio (angl. spectacle) terminu, o jame dalyvaujantys ir jo nei$vengiantys
visuomenés nariai — stebétojais, zitirovais (angl. viewers, spectators).’s
Spektaklis tapo nauja kapitalo visuomeniniy santykiy forma, kai vietoj
gamybinio kapitalo iSplétojama kulttriné industrija, populiarioji kulta-
ra, ziniasklaida. Spektaklis kultiros kodus pavercia prekémis ir sukuria
zenkly industrija. Ir jei industrinio (tradicinio) kapitalizmo laikotarpiu
zmogus nors trumpam likdavo laisvas po darbo, vartotojy visuomeneé-
je asmens laisvalaikj uzvaldo masinés kulturos pramogos, paverdianéios
zmogy industriniu vie$yjy rysiy ir prekiy zenkly vartotoju’®, o indus-
triné vaizdy gamyba, poreikis bati paklausiam padaro Zmones spekta-
klio lélemis. XX a. pirmoje puséje iskyla ,privatumo vieSumas® (angl.
public private display), nauja komercinés kultiros tendencija vie$ajj
pasaulj pritaikyti asmeniniam vartojimui, kartu suteikiant priva¢iam
gyvenimui itin vie$a ekspozicija. Masinés kulttros kasdienybéje svarbu
tampa ,grazaus gyvenimo® (rus. Kpacusou Heusnn), atsipalaidavimo (rus.
paspsdox) paieskos.'”

Visus $iuos aspekeus tarpukariu apémé periodinés spaudos infor-
macija, sialanti jsigyti kasdien, kvie¢ianti suZinoti geriausias naujienas,

5 Seina-Vasiliauskiené (2006), 14s.

4 Mulevidiaté (2001), 60-63.

5 Masinés kultiiros iStakos atsekamos, pristatomos ir tyrinéjamos dar nuo XVII ir XVIII a. pra-
dzios; pla¢iau zr. Hilton (2009), 27-45; Russell (2004), 29-39.

¢ Debord (2006), 17.

7 Qerucosa (2000), s5.
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pamatyti jdomiausius vaizdus.”® Nuo ryto iki vakaro vaiki¢iodami po
miesta zmonés vienaip ar kitaip yra veikiami tvarkara$¢iy, skelbimy, ins-
trukcijy, etikediy ir begalés kity tekstiniy informacijos altiniy.”® Gyva-
vusios provincijos tarmés susidaré su biurokratinémis formuluotémis,
muzikiniy dZingly $ukiais, komercine kalba. Modernizacija transformavo
miestus ir fiziskai, ir mentaliskai — kei¢iasi ritmas, kasdienybe, atsiranda
naktinis gyvenimas. Peteris Fritzsche’as teigia, kad miestui svarbu ne tik
tai, kaip jis kei¢iasi fizikai, net jeigu ir nesunaikinti visi istoriniai jo fasa-
dai, kurie susipina su pramonine architektira, bet ir tai, kaip kinta miesto
ritmas ir gyvenimas jame.*® I§ kaimy naujai atvyke j miesta trumpai ar
ilgai vie$nagei, keisdami ir prisidédami prie senujy gyventojy, laikras-
¢iuose naujakuriai randa nepamainomus nepazintos miesto teritorijos
vadovus. Anot Fritzsche’o, i§ tiesy masing skaitytojy auditorijg laikra$¢iai
rado tik susiformavus didmies¢iams.>" XIX a. prasidéjes didziyjy mies-
ty augimas, Zmoniy, prekiy ir informacijos srautai, plastantys j miesty
apylinkes, sukaré vis stipriau besiple¢iancia viesaja sfera.”* Modernusis
miestas tapo neatsicjamas nuo komerciniy jrady, reklaminiy platybiy ir jj
puosianéiy laikra$¢iy istorijy. Tadiau nickas nebuvo toks svarbus ar taip
sutelktas j didmiestj, kaip masinio tirazo laikrastis. Reportazai pristaté
miesto gyvenima, parduotuviy reklamas ir kitus jvykius. Naujienos, an-
tradees, zurnaly virSeliai, feljetonai, karikataros, piesiniai, reklamos ir isto-
rijos paverté miesta spektakliu-reginiu.?® Fritzsche’as i$skiria vadinamojo
zmoniy laikra$¢io (vok. Vollkszeitung) oficialiaja reklama (vok. General-
anzeiger), tarnaujandia placiajaivisuomenciirsialan¢ia reklamair prekes.>+
Tai buvo vietinés naujienos ir informacija bei gausybé reklamy, o ne as-
trus komentaras apie aukstaja politika ar nugludintus feljetonus. Skai-
tytojus traukeé tokia informacija, su ja buvo lengva susitapatinti, ji veiké

8 Fritzsche (1996), 15.
Y Jbid., s.

> Jbid., 6.

> Jbid., 8.

2 Jhid., 4-s.

3 Ibid., 23.

>+ Ibid., s7.
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asmeniSkai: uZuot nupieS¢s parlamentinés ir diplomatinés politikos
portreta, laikrastis atspindé¢jo prekybininky ir jy Seimy kasdienybe bei
linksmybes ir tai perteike paprastu, suprantamu ir linksmu stiliumi.s
Pasak Liz Conor, visos vieSosios erdvés transformacijos ir poky¢iai jgavo
moteriSkajj pavidala.*

Tarpukariu atsiranda veikly, badingy miesto Zzmonéms (vok. Volks-
tumlich, angl. a thing of city people), jos buvo apraSomos ir laikrai¢iy pus-
lapiuose.”” Akcentuodama miesto judéjimo kontrastinguma, periodiné
spauda atitolo nuo tekstinés ar pasakojamosios tikrovés organizavimo
ir suktiré vizualyjj miesto naratyva. Atsiranda tokia savoka kaip miesto
narSytojas (angl. the browser) — tarsi prieSpriesa, o galbat pranciziskojo
flaneur praplétimas. Issiblaske nar$ytojai paprastai jvardijami kaip nau-
jas socialinis tipas, uzpildantis didziuosius miestus. Jie plado pramo-
gauti, pirko jau pagamintas prekes ir kitaip maitino prekiy kapitalizmg.
Laikra$¢iuose buvo gausu reklamos, viliojanéiy istorijy apie modernaus
gyvenimo aspektus. Nebuvo vieno skaitymo repertuaro; priesingai, laik-
rastis buvo sukurtas skaityti ir vartyti jvairiais budais. Jis atspindéjo ir tai,
ka pasirinkti mieste, ir miesto pramogy jvairove ar kitokj vizualy reginj.
Naujieny nereikédavo kaip nors ypatingai dekonstruoti ar pernelyg ana-
lizuoti turinj — vartotojui viskas pristatoma paprastai ir suprantamai, ir
tam ypa¢ padéjo fotografija.*®

Fotografija periodinéje spaudoje

1928-1933 m. laikomi lemtingais periodinés spaudos fotografijai, jie Zymi
»siuolaikinés fotoZurnalistikos® pradzia, Vokietijoje siejama su ,,Leica®
sukarimu. Fotografijai tapus mobiliai, atsiranda naujos spaudos fotogra-
fy ir fotografuojanciy zurnalisty (Ericho Salomon, Martin Munkdcsi)
kartos, Zymiy ir svarbiy redaktoriy, tokiy kaip Kurtas Korffas ir Stefanas
Lorantas, leidusiy laikra$¢ius ,, Berliner Illustrirte Zeitung® ir ,Miinchner

> Ibid., 58.

*6 Conor (2004), 72=77.
*7 Ibid., 81.

8 Jbid., 143.
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Hlustrirte Presse®.* Jie pakeité spaudos informacijos pateikimo skaity-
tojui pobudj, tapo atspirties tasku jvairiems talentingiems fotografams.

XX a. pradzioje atsirandus $iai naujai fotozurnalisto profesijai,
periodiniams leidiniams pasitilyta istorijas pasakoti ne tik tekstu, bet ir
vaizdais.’® Thierry’is Gervaisas sickia parodyti, kaip fotografija pakeité
skaitymo, ra§ymo ir naujieny bei istorijy pardavimo budus periodiniuo-
se leidiniuose. Autoriaus teigimu, skirtingi atvaizdai, kuriuose jamzZinti
jvairiausi jvykiai (net i§ karo fronto), Iém¢, kad kai kurie laikra$¢iai turéjo
keisti maketg dél nuotraukos formato. Stai arealinés fotografijos buvo la-
bai didelio formato, kartais uzimdavo visa lapa, todél teksto dalis turejo
buti komponuojama kitaip ar kitame puslapyje, o tai verté keisti ir laik-
ra$¢iy apimtj. Pasikeité ir pats iliustravimo procesas: kadaise redaktoriai
reikalavo, kad iliustratoriai sukurty jiems reikalingus vaizdus, o dabar
daznai gaudavo tai, ko nezinojo ir nebuvo mate. Paprastai fotografijy
budavo nemazai, tad norédami pateikti informacija skaitytojui redakto-
riai tur¢jo iSmokti jas rasivoti, atrinkti ir i§destyti laikrascio puslapyje.’
Atsizvelgiant | vaizdy skaidiy ir jvairove, tekdavo sugalvoti individualius
dizaino sprendimus kickvienam numeriui, tad reikéjo samdytis ir meno
redaktoriy (angl. a7z director). Galima matyti, kai fotografijos atrenka-
mos pagal jvykiy seka, tuomet skaitytojas tarsi liudija jvykj taip, lyg jame
dalyvauty kartu su fotografu.’* Tokiu budu, pasak autoriaus, daug déme-
sio teko padiam fotografui, kuris jvykj pristato ir jamzZina taip, koks jis
yra, per savo objektyva.»

» Gervais (2017), 111
° Ibid., 67.
3t Ibid., 8o.

32 Populiaru buvo dokumentuoti naujienas is karo fronto — zitirédamas skaitytojas seka fotogra—

fo pasakojimu i§ misio lauko. Kova ir kariy kasdienybé, veiksmy eiliskumas nebe reprezentuoja-
ma, o pristatoma vizualiniu pasakojimu. PavyzdZiui, 1904 m. ,L'Illustration“ numeryje fotogra-
fo Jimmy’io Hare’io fotografijos i§ Rusijos ir Japonijos konflikto, Japonijos kariuomenés daliniy
pavadinimu ,,Dienos kova tarp Jen Tai ir Cia Ho, fotografuojant kas valanda* (4 Day’s Fighting
between Yen Tai and the Cha Ho, Photographed Hour by Hour). Ibid.

% Gervaisas kalba apie tai, kad anks¢iau iliustratoriai karo vaizdinius komponavo pagal klasiki-
nés tapybos batalinés scenos tradicija — konflikto kulminacijg ar susidirima. Pladiau zr. Gervais
(2007), 86.
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Ne kartg Zurnaluose pristatomi nuotrauky autoriai budavo giriami
uz darbg ir vizualinj naujieny pateikima.’* Vizualinis naujieny pasakoji-
mas buvo svarbiausia korespondenty ir spaudos misija. Fotografija greta
teksto — budas susieti vieng naujieng su kita. Kiekvienas turéjo savo foto-
grafavimo stiliy ir ypatybes, skirian¢ius ji nuo kity fotografy. Taikomasi
buvo ne tik j skaitytoja, bet ir j stebétoja (angl. spectator), kuris démésj
kreipé j vizualiai pasakojama istorija. Laikra$¢iai buvo vadinami popieri-
niu kinu (angl. paper cinema), teigiant, kad naujienos pristatomos jvairio-
mis mizanscenomis.’s Atsirado naujas ir modernus laikra$¢iy skaitymas
nuo bet kurio atversto puslapio, ne nuo pradzios iki pabaigos, o vartant,
ieskant, uz ko uzkliuva akis, puslapis po puslapio (angl. leafing through a
magazine). Tad pasikeidia ir pats laikra3¢io skaitymas, jis tampa toks pat
laisvas, net nerapestingas, kaip pats tuometinis miesto gyvenimas.

Kaip ir kitur pasaulyje, XX a. pradzia Lictuvoje — reik$mingy re-
klamos poky¢iy metas. Urbanizacija ir Ziniasklaidos erdvé auga, vystosi
masiné gamyba, o reklama darosi moderni ir patraukli. Didéjant vidu-
rinei visuomenés klasei, didéja ir visuomenes gerové, atsiranda galimy-
bé daugiau vartoti, Zmonés pasidaro atviresni, todel vartojimo jprociai
smarkiai pasikei¢ia, vartojimas tampa badu apibrézti save visuomengje.
Reklamos pramoné s¢kmingai reaguoja j $iuos poky¢ius — gilinantis j as-
menybe, pasitelkiant reklaminius prane$imus, bandant emociskai kreip-
tis | vartotoja, kuriamas naujas jtikinamas poziuris. Skelbimuose siiloma
pirkei produkeus ir tapti graziems ir laimingiems, kaip ir tie besi$ypsantys
herojai, gyventi gera ir nertpestinga gyvenima. Tekstinius skelbimus kei-
¢ia j vizualuma orientuotos reklamos (angl. display advertising), pradétos
naudoti vizualinés ir retorinés strategijos, o siekiant paveikti skaitytoja
svarbus pasidaro démesys reklamos estetikai.>®

Pasak Ruth Mayer, vaizdai periodinéje spaudoje yra indeksiniai
zenklai, nurodantys zurnalo temos specifiskuma, naujuma ir unikaluma,

jie taip pat veikia kaip simboliniai modernumo zenklai.’” Williamas R.

3+ Jbid., 101, 260.

55 Ihid.

3¢ Intaité (2017), 13
7 Meyer (2022), 52.
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Leachas teigia, kad visi dZiaugsmingi
pojudiai ir jspudziai, kuriuos Zmoniy
samonéje sukelia rcklama ir jvairas
daikeai, susijungia su matytu teatro
spekeakliu, filmu, daiktais parduotuviy
vitrinose ar laikra$¢io puslapyje. Viso
to pagrindiniu objektu tampa moteris,
dazniausiai — aktor¢, savo i$vaizda atlie-
pianti tuometinius poky¢ius (1 pav.).’®

Tuo metu pojucius dirgino ir elek-
trifikuota reklama — 1920 m. pradzioje
dizaineris Walteris Dexelis, sickdamas
suvienodinti Berlyno miesto fasadus ir
sukurti architektiros ir reklamos har-
monijg, apSviesti telefony kabinas ir
reklaminius  stulpus, sukiiré pirmaja
fluorescencing $viesos reklamg (vok.
’ Lichtreklamefibig).?* lliuminacijos buvo
'

daznos ir Kaune jvairiy svarbiy $ven-

¢iy metu*®, grei¢iausiai ir reklaminiais
tikslais: 1935 m. Laisvés al¢joje Kaune

1. Aktoré Z. Venclauskaité, 1931 m.,

. e & e .
Lictuvos literatiiros ir meno archyvas, parduotuves ”Phlhps Vltl'lIlO]C CIthl'OS

£ 423,ap. 1, b 134, L1 lemputés  iliuminacija sukélé gaisra*’.

3% Leach (2011), 108-112.

3 Berlyne 1928 m. vyko renginys ,, Ap$viestas Berlynas® (vok. Berlin im Licht) — bendradarbiau-
jant su jvairiomis verslo organizacijomis ir ap$victimo pramonés jmonémis (AEG, ,,Siemens &
Halske*, ,Osram®) visa savaite buvo iliuminuojamos svarbiausios miesto vietos ir architektiiros
statiniai. Sios elektrifikacijos §ventés proga buvo rengiami paradai ir koncertai po atviru dangu-
mi, o visy ri$iy mazmeninés prekybos parduotuvés renginj vadino ,ankstyvomis Kalédomis®,
vyko konkursai siekiant iSrinkti graziausiai apsviesta vitring. Pla¢iau zr.: Nentwig (2008), 224~
236; Ward (2001), 99-107.

4° Steigiamojo Seimo atidengimo $venté (1920); Graziai buvo sutikti naujieji metai Karo mu-
ziejaus sodely (1933), 13; lliuminuoto Kauno miesto panoramos vasario 16 d. proga (1930), 108;
Tautos $ventés iskilmiy fotografinis koliazas (1932), 376.

41 Gaisras Laisvés al. i§ $viesinés reklamos (1935), 7.
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Taigi reklama per teatra ir taikyma j motery auditorija platino ,gero
gyvenimo“ pasitly ir jos sgvoka, pateikdama vizualiai patrauklius idea-
lius prototipus, gyvenancius materialiai klestintj ir nerapestinga gyveni-
ma, kurio (anot reklamuotojy) visi nori ir turéty sickti. Reklamos skel-
bimuose biadavo nurodoma, kad pagrindinis gyvenimo kokybeés rodiklis
yra gera i$vaizda ir galimybé jsigyti materialiy, moderniy (angl. modern)
dalyky, sukursian¢iy subjektyvy pasitenkinima gyvenimu, gerove, fizinj
ir psichologinj komforta, pakelsian¢iy Zmoniy savigarba, padésiantiy as-
menybés ugdymui. Toliau pristatoma, kaip tai reiSkesi konkre¢iame lietu-
viskame leidinyje.

»Naujo Zodzio“ atvejis

Si periodinj leidinj 1925 m. zurnalistas Justas Paleckis (1899-1980) kar-
tu su ,Ratos” draugija pradéjo leisti Latvijoje. Leidyba reikalavo daug
darbo, kurj ir nudirbo pats sumanytojas: pildé¢ laikrastj literatarine ir
publicistine medziaga, ieskojo klisiy iliustracijoms, priziaréjo darbus
spaustuveje.**

Paleckis atsiminimuose mini, kad nuo vaikystés skaité daug vokis-
ky ir rusisky laikras¢iy. Tikétina, kad i§ ten jis ne tik gaudavo visa reikia-
mg3 informacija apic jvykius, bet ir mat¢, kaip laikras¢iai apipavidalinami.
Ypa¢ didelj jspudj jam padaré 1914 metai ir laikrastis ,Jaunakas zinias®,
veliau Latvijoje tapes populiariausiu ir svarbiausiu periodiniu spaudi-
niu.+ Sj leidinj Paleckis apibadino kaip iliustruoty ir paveiksluotg kulta-
ros laikrastj zmonéms, vertindamas fotografijos iliustracinj potenciala.++

Uzsibrézto tikslo ,Naujo zodzio® leidéjai sieké ne tik nuolat skai-
tytoja informuodami apie spaudos padétj ir leidybos uzkulisius, proble-
mas*, bet kreipdamiesi ir j jj patj, ragindami siysti pastabas, pasitlymus
ir medziaga zurnalui. Daznai Paleckis kreipdavosi j skaitytojus, akcentuo-
damas Zurnalo reik$me kiekvienam kaunieé¢iui ir lietuviui. Stai 1926 m.

4> Paleckis (1983), 94-95.

4 Kick veliau Justas Paleckis pats dirbo $iam laikra$¢iui.
++ Matulyté, Narusyté (2016), 401.

45 Zymétinas balsas apie ,Naujo 7odzio“ padéti (1915), 8.
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Nr. 1-2 rajoma, kad, sustojus ,Krivulei“#®, Zurnalas ,Naujas zodis* liko
vienintelis iliustruotas populiariaus pobadzio leidinys+7, neskaitant sa-
vaitinio ,Lietuvos® priedo ,Iliustruotoji Lictuva“+®. Taigi leidiniui teko
atsakinga misija, kuria jis stengési vykdyti visa gyvavimo laikotarpj (1925
1933) ne tik savo turiniu, bet ir nuolatiniu démesiu skaitytojams, kurie
pirkdami, prenumeruodami ir platindami leidinj prisidéjo prie jo iSlaiky-
mo ir sékmés.

Leidziant ,Nauja Zodj“ pirmiausia buvo kvie¢iami savanoriai pla-
tintojai (ne tik Kaune, bet ir provincijoje), ieskoma fotografy korespon-
denty, galin¢iy papildyti leidinj fotografijomis.*? Leidinyje daznai buvo
pateikiamos ir platintojy nuotraukoss®, galbat norint pagerbti, padéko-
ti ir kartu leisti skaitytojams atpazinti platintojg ir jsigyti zurnala. Stai
viename ,Naujo Zodzio“ numeryje pristatomas ,foto korespondentas
p- Zibas*, kuris ,,sufotografaves kariuomenés parado iskilmes“s’, portretas
pateikiamas su fotoaparatu, taip jam suteikiant didele reik$me.

Skaitytojai buvo raginami jsidéméti, kurie aplinkiniai neskaito
»Naujo Zodzio®, ir imtis veiksmy, nes ,,skelbdami Zodj raginsite uzsisakyti
leidinj visus pazjstamus, draugus, prisidésite prie progreso, turinio ir for-
mos kokybes“s*. Uz spaudinio platinima buvo zadama loterija, teikiami
piniginiai ir daiktiniai prizai.5® Skaitytojai taip pat buvo raginami siysti
laiskus su pageidavimais, kokiomis temomis rasyti, ir sitlyti fotografijas
leidiniui iliustruoti. Pra§ymai, pasiulymai ir vertinimai badavo i$spaus-
dinami.>* Taigi Paleckis palaiké ry$j su miestiediais, ragino juos prisidéti,
spresti iSkylanéius klausimus ir bendradarbiauti.

Dar didesn¢ Zurnalo ir skaitytojy integracijg, bendryste ir bendra-
darbiavima paskatino nauja idéja ,,Jasy puslapis” — skaitytojai buvo kvie-

46 Tliustruotas literatiiros zurnalas, leistas Kaune 1923-1925 m.
47 Paleckis (1926), 1.

48 1926-1928 m. leista Kaune.

49 Skelbimai pirmame reklaminiame puspalyje (1928)

5° Masy spaudos platintojai (1932), 436.

5t Fotokorespondentas P. Zibas (1929), s.

5* Visi ,Naujo Zodzio® skaitytojai turi zinoti (1930), 24.

53 Kas laiméjo ,,Naujo Zodzio“ platinimo loterija? (1931), 163.

s+ Ka sako musy skaitytojai? (1929), 22.
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¢iami siysti jdomias nuotraukas i§ savo kasdienybés.® I§ gausiai atsiysty
jvairiy fotografijy matyti, kad skiltis sulauké ir susidoméjimo, ir pasiseki-
mo. Buvo siundiami vaizdai, kaip skaitomas ,,Naujas zodis, kaip laisva-
laikj leidZia ne tik paprasti Zzmonés, bet ir teatralai’®, dalijamasi kitomis
idomybémis. Nemazai démesio buvo skirta fotografijai ir jos prakrikai
provincijoje, taip populiarinant $ig medija visuomengje.5

Skaitytojai buvo raginami prenumeruoti zurnala, nes esa i§ jo ne tik
suzinos svarbiausias vietos ir uzsienio naujienas, bet ir gaus jdomiy kny-
gu. Matydama didelj skaitytojy susidoméjima knygomis, ,Naujo Zodzio®
redakcija skelbé prenumeratoriams skirsianti jas kaip priedus, kaip tai
daro uZsienio Zurnalai, nes ,kultiringa Zmogaus gyvenima rodo namuose
esanti biblioteka“58.

Kitame puslapyje redakeija informuoja, kad zurnalas pergyvena vi-
sus atsirandandius ir nei$silaikandius leidinius, kurie skaitytojams atnesa
tik nuostoliy, galbat taip bandoma paveikti ir paskatinti skaitanc¢iuosius
investuoti j zurnalo plétrg. Ta¢iau tolesne Zinia bandoma uZtikrinti skai-
tytoja, kad prenumeruojant ,Nauja zodj“ nickuo nerizikuojama: Zurnalo
bendrové nusipirko buvusia cinkografijos jmone ,Grafika® ir jsigijo dalj
zymios Kauno ,Meno spaustuvés®. Visa techniné jranga ir plétra turé¢jo
uztikrinti ir redakcija, o svarbiausia — skaitytoja, kad bus leidZiami tokie
zurnalai, ,.kokiy niekas kitas nesugebés duoti“s?. Pranesimo pabaigoje pa-
dé¢kojama ir pasidziaugiama skaitytojy laiSkais, rodanéiais palaikyma ir
susizavéjima. Taigi matyti didelés ,,Naujo ZodZio“ bendrovés ambicijos ir
redakcijos pastangos investuoti j Zzurnalo plétra ir taip gausinti skaityto-
ju auditorija. Pasitaike ir atvejy, kai iSaugus ,,Naujo zodZzio® tirazui buvo
nespéjama atlikti tam tikry darby, tad jie budavo atidedami, uztikrinant
skaitytojus, kad visg informacija suzinos $iek tiek véliau.®°

5 Jasy puslapis (1931), 33.
¢ Teatralai Palangoje (1931), 318; Artistai pertraukos metu, ibid., 299.

7 Taip fotografuojamés provincijoje, bid.
58 Prie§ Naujus metus jis gausit daug pasitlymy (1929), 15; Pamyl¢kim knyga (1930), 174.

9 Ibid. (1929), 15.
60

Siuo atveju iSauges tirazas sutrikdé vaiky grozio konkurso, paskelbto 1927 m. Nr. 12, rezulta-
tus; placiau zr. Vaiky konkursas! (1928), 16.
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Leidinio prenumeratoriai buvo vi-
liojami ne tik knygomis, turiniu, forma
ar bendradarbiavimu, bendrové taip pat
organizavo prenumeratoriy loterijas, ku-
riy laimétojai gaudavo vertingy prizy.
Ateinanciy naujujy 1931-ujy proga ,Nau-
jas zodis“ paskelbé apie galimybe laiméti
»Chrysler” firmos 16 ooo lity vertés au-
tomobilj, kuris bus eksponuojamas vie-
$ai, todél visiems prieinamas apzitiréti.®!
Kick veliau dovanos buvo paprastesnés,
bet taip pat vertingos ir reikalingos me-
tropolio gyventojui. Skaitytojai laiméjo
Adomo Galdiko, Petro Kalpoko, Kazio

Simonio paveiksly, kurie turéjo ,pratur-

tinti masy skaitytojy butus ir tarnauti
2. ,Naujo zodzio® virselis miisy meno propagandai placiuos gy-
(1933 m. Nr. 21). Prieiga internetu: ventojy sliuoksniuos“®*. I§ viso idalytos

heeps://www.cpaveldas.lt/preview 2id= 29 dovanos, tarp Jll buvo 5 metrai $ilko,

C1C1Boooo746021-1933-Nr.21 i
ap$vietimo priemoniy, radijo aparaty,
fotoaparaty, kiSeniniy ir sieniniy laikro-
dziy, kriStoliniy vazy. Prie§ naujuosiuos 1933-iuosius Zurnalas skaitytojus
apdovanojo populiariomis prekémis ir taip grei¢iausiai pradziugino ne
viena jy. Taigi ,Naujo ZodZzio“ redakeija naudojo visas jmanomas priemo-
nes ne tik pritraukti skaitytojus, bet galbut ir aprapinti juos, j kasdienj
gyvenimg ir buitj jdiegti tam tikras naujoves, kurias tuo metu sialé mo-
dernéjanti rinka.

Kad skaitytojas susidomeéty ne tik leidinio sitlomomis dovanomis,
bet ir turiniu, publikacijos turéjo buti jdomios ir iliustratyvios (2 pav.). Lei-
dinyje daug démesio skirta politinéms temoms, nemazai buvo pateikta
perspektyviniy miesteliy ir uzmies¢iy vaizdy, architektiros paminkly,

¢ Paskutinis perspéjimas (1931), 568.
¢, Naujo Zodzio® skaitytojai laiméjo dovanas (1932), 468.
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bazny¢iy nuotrauky, taip pat nuotrauky i§ Kauno ir kity miesty
gyvenimo. Publikuota apie lietuvius Latvijoje, politinius veikéjus®, ra-
Sytojus®#, sportininkus®. Pasitaikydavo, kad j publikacijas jkomponuoti
atvaizdai neturéjo jokio rysio su tekstu, buvo tik kaip iliustracijos.® Stai
viename numeryje pristatomos ,moderniskos fotografijos® ir Zadama, kad
pasirodys straipsnis, kuriame Berlyne fotografijos technikuma baiges fo-
tokorespondentas P. Vosylius pasidalys informacija apie fotografija, darba
su nuotraukomis laboratorijoje.®” Taigi vie$ai buvo diskutuojama apie fo-
tografija, pristatoma, redakcijos nuomone, profesionaliausi darbuotojai,
galintys supazindinti su $ia technika.

Teatras, kinas ir grozis

Daug démesio ,Naujo zodZio“ puslapiuose sulaukdavo teatras ir populia-
riausi artistai. Nuotykiy kuping miesto gyvenima vaizdZiai apraso daili-
ninké Barbora Didziokiené:

Teatre veikia kaviné ,Santan®, todél nuo vienuoliktos iki antros valandos nak-
ties girdimas dainuskas traukian¢iy motery spiegimas, smuklés muzika. Nuo
septintos valandos ryto iki vienuoliktos vakaro — klegesys fojé, nes ,avarinis
i$¢jimas” yra Salia fojé. Negana to, po piety ir vakare, teatro sode nuolat groja
puciamujy orkestras. Beveik visa parg — muzika, girty $ikaliojimai, orkestro
ir spektaklivose vaidinanéiy aktoriy repeticijos — tai yra teatrinio gyvenimo
»igarsinimas®.¢®

Didziokien¢ atvéré nemazai teatro uzkulisiy peripetijy, apra§ydama
pazintis su aktorémis ir tai, kad prie teatro pastato veikes ir vie$namis,
kaip ji tai pavadinusi ,teatro menas su visais patogumais®. Teatra reklama-
vo vietiniai ir uzsienio artistai, kuriy gyvenimas ir pramogos buvo apraso-
mos ir zurnalo puslapiuose. Teatro elementai skverbési j visas gyvenimo

%1926 06 15-31 (Nr. 12 (28)) skirtas politinéms aktualijoms, jy centre — naujai irinktas prezi-
dentas Kazys Grinius.

¢4 Ispdziai i3 apsilankymo pas rasytoja Vinca Mykolaitj Puting (1932), 183.

¢ Sportuojanti Lietuva (1932), 180.

66 Matulyté, Narusyté (2016), 401.

7 Moderninés fotografijos (1928), 5—7.

8 Rachlevitiité (2015), 69, 71.
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5. Aktoriai gcguiinés §VCntéjC, XX a. 3 des., Lietuvos literatiiros ir meno archyvas,

f. 404,ap.1,b.28, 1.1

sritis: ne tik vieSas, bet ir privadias $ventes, kirybg, o teatriSkumas tapo
svarbiu tarpukario kultiiros bruozu (3 pav.).®

Vienas i§ populiariausiy to meto Valstybés teatro operos atlikéjy
Kipras Petrauskas buvo itin mégstamas ir dominavo ,,Naujo zodZio® pus-
lapiuose. Jo fotografijomis buvo papuosti keleto numeriy pagrindiniai
virSeliai’®, vaidmeny portretai neretai jkomponuoti greta jvairiy straips-
niy”". Daznai buvo raSoma apie Petrausko darbg Valstybés teatre, gast-

roles”?, laisvalaikio pomégius7, imamas i§ jo interviu7+. Per visg ,Naujo

% Muleviciaté (2001), 60-63.

70 7. §iuos virSelius: 1926, Nr. s, 1929, NI. 5, 1933, NI. 5.

7t Kipras Petrauskas (1925), 3; Kipras Petrauskas operoje (1932), 462.

7> Ka Kipras Petrauskas maté Berlyne (1928), 12; Kipras Petrauskas apic gastroles (1928), 18.
73 Kipras medzioja (1933), 262.

+ Braziulis (1933), 241.



4. Kipro Petrausko vaidmenq koliazas, XX a. 3 des., Lietuvos literatiiros ir meno archyvas, f. 302, ap. 1 b. 30, 1. 1
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zodzio® gyvavimo laikotarpj né viena vietos aktoré nesulauké tokio dide-
lio démesio kaip ,,operos tévu® tituluojamas Kipras Petrauskas (4 pav.).
Stai 1926 m. »Naujo zodzio“ vir$elis ir jZanginis straipsnis skirtas jo 20-ies
mety sceninio darbo sukaké¢iai.”s Kiek véliau surengtos $ventinés iskilmes
Valstybés teatre, $ia ypatinga proga gausiai iliuminuotame $viesomis.”®
Balys Sruoga ir Viktoras Zadeika 1929 m. isleido knyga apie Kipro Pet-
rausko gyvenimg ir kiiryba. Leidinys iliustruotas solisto portretais ir gar-
siy to meto menininky Mstislavo DobuZinskio, Olgos Dubeneckienés,
Neemijos Arbitblato piesiniais. Taip Petrauskas tapo gyva legenda, o to
tada nepavyko pasickti né vienai aktorei. 1928 m. ,Naujas Zodis“ paskel-
bé, kad spaudinyje bus pristatoma Petrausko jaunysté ir gyvenimas?’,
apie tai buvo ra§oma keliuose numeriuose.

Nors ir nesulauke dideliy sukaké¢iy minéjimy ar straipsniy $ia pro-
ga’®, aktoriy motery atvaizdai labai gausiai plito Zurnalo puslapiuose.
Nuotraukos buvo keliy tipy ir rasiy — populiariy, kylan¢iy zvaigzdziy”®
ar dar tik debiutuojanéiy®® aktoriy vaidmeny portretai arba tapybi-
niy darby reprodukcijos®’. Sie atvaizdai atitiko studijinés portretinés
fotografijos tradicijas, taip pat buvo panaus ir j uzsienio kino studijose
kuriamas kompozicijas (5 pav.). Tad greta jau pasizyméjusiy ir pripaZin-
ty vardy bei veidy, save rasti gal¢jo pradedantieji karjeros kelia. Vienas
idomesniy atvejy — vienoje reklamoje greta muilo buvo balerinos Ol-
gos Maléjinaités portretas su tekstine rekomendacija pirkti muila.®*
Jdomus pavyzdys ir i§ dainininkés Marijos Lip¢ienés archyvo - laiske
vyrui ji rafanti, kad repeticijy metu ,pasidariau grima i§ aktorés foto

75 Priegliauskas (1926), 2; Leontina Brekee (1926), ibid.

76 Kipro Petrausko iskilmés kovo 4 d. Kaune (1926), 5.

77 Kipro Petrausko jaunysté (1929), 8; ibid. (1929, Nr. 3) 105 ibid. (1929, Nr. 4), 6; ibid. (1929,
Nr.s), 6; ibid. (1929, Nr. 6), 7.

78 Sukak¢iy proga Ona Rymaité ir Antanina Vainitinaité-Kubertavi¢iené sulauké tik fragmen-
tisko paminéjimo su keliomis nuotraukomis. Plac¢iau zr. Viena populiariausiy Lietuvos artis¢iy
(1926) 8; Dramos artisté A. Vainiiinaité (1928), 7.

79 Kylanti baleto zvaigzdé Marija Juozapaityté (1930), 226.

8¢ Dainininké Augaityté debiutuojanti operoje (1933), 240.

8t Adelés Nezbitauskaités-Galaunienés portretas (1926), 7.

82 Boro-Timolo muilo reklama (1932), 457.
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zurnale“®. Tai sugestijuoja, kad vizuali medziaga buvo naudojama savo
stiliaus formavimui ar kaip pavyzdys. Dainininkés archyve taip pat gausu
iSkarpy i$ laikras¢iy — kity artisty fotografijy, interviu.

Oksana Bulgakova teigia, kad XX a. pradzioje gausiai i§populiaré-
jusios kino aktorés patj moters kiing ir jos jvaizdj paverté ekranu.®+ Ma-
sinéje kultiroje reprodukuojami jos jvaizdziai formavo, pristaté ir vilio-
jo kickvieng Ziurintjjj — ar puslapyje, ar ekrane. Tad  jas projektuojami
zvilgsniai, viltys ir jvairGs norai. Pasak Bulgakovos, ne viena vietos aktoré
ir paprasta miesto gyventoja kopijuodavo ckrano zvaigdziy judesius ar
pozas i§ jy fotografijy.®

Dar vienas i§ svarbiy moters vizualumo aspekty ,Naujo zodzio®
puslapiuose yra vir$elio fotografijos ir piesiniai. Nuotraukas teiké Zymus
to meto fotoateljé fotografai arba pati Valstybes teatro fotoateljé, galbut
net patys artistai asmeniskai.®® Taip pat budavo ir piestiniy virseliy, ati-
tinkan¢iy plintandio stiliaus ir mady tendencijas, juos daZniausiai pies-
davo ,Naujo zodzio“ dailininké Halina Narudevi¢iaté (1906-1989).57
Viename numeryje démesys skirtas ir pa¢iai autorei: pateikiamas portre-
tas ir tapytas paveikslas. Jdomu, kad karinyje ,Palangos kopose® matyti
apnuogintas moters kiinas, o $alia esantis prierafas nurodo, kad karinys
cksponuotas jaunyjy menininky parodoje Kaune.

Daugiausia nerimo spaudoje kélé naujoji moderniska moteris, kurios
ir elgesys, ir rengimosi stilius netenkino konservatyvesniyjy®*® paziary.
Moralistai uzverté spaudg straipsniais, jrodandiais tokiy mady nepadoru-
ma, o vis atsinaujindavusios sezony mados buvo i§ esmés vertinamos kaip
mazinandios moteriSkumg. Moderniskos moterys zurnalo straipsniuose
daznai vadinamos ,nuogomis gerls“®?, i$skiriami dar keli nauji motery
tipai ir apibadinimai: ,Madona, kuri gerbia valstybe, ja gerbia visuome-

% Marijos Lip&ienés laiskas vyrui, Lietuvos literatiiros ir meno archyvas (toliau —~ LLMA), f. 294,
ap.1,b. 87,1 67.

84 Byarakosa (2021), 230.

85 Ibid., 220.

8¢ Bruneizeryté (2017), 99-113.

8 Trumpos suknelés nepadorios — ilgos dar nepadoresnés (1931), 96.

8 Pries 20 mety (1933), 239.
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S. Ksana Dauguvietyté—Sniukétiené. Lulu Vaidmuo (M. Hennequino, R. Cooluso

»Pirmas skambutis®, 1929), Lictuvos literatiiros ir meno archyvas, f. 423, ap. 1, b. 110, L. 1
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6. ,,Naujas zodis®, 1930 10 15, Nr. 19 (130), p. 394-395.

Priciga internetu: hteps://www.cpaveldas.lt/preview 2id=C1C1Bo000746021-1930-Nr.19

ng, ji i$pildo savo biologing funkcija; kitos tik pramogauja — ,gretchen,
»gerls 2, ,vylingoji katyte, ,, padraiské koketé®.

Taigi ,Naujo ZodZzio“ tekstiniame diskurse taip pat buvo reaguoja-
ma | naujoves, lyginama tai, kas buvo anks¢iau, ir tai, kas keiciasi ,sulig
naujovémis“?". Svarstoma, kas tuo metu yra stilinga moteris, esg tai pasi-
reiskia ne tik jos aprangoje, tokia moteris ritko, flirtuoja, garbina $okius,
bet svarbiausia — reikalauja lygiateisiskumo su vyrais.” Minima, kad net

ir mady srityje atsiradgs vyriskasis garconne stilius verdia moteris vyrais??

9° Omenyje veikiausiai turimas angliSkas zodis gir/s.

)

' Moteriskas apdaras seniau ir dabar (1927), 14.

©

> Kaip jos kovojo ir ka iskovojo (1928), 20.
9 Nebe moterys, bet vyriskés! (1926), 7.
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kartu su viena populiariausiy 3 de$imtmec¢io trumpai kirpty plauky $u-
kuoseny — bubikopfu+.

Stai, pavyzdZiui, viename numeryje grei¢iausiai perspausdintas
straipsnis i§ Vokietijos ,,Vokieciy zurnalas klausia, kurios moterys labiau-
siai patinka®. ] klausimg atsako artisté ir radytojas, jie apibudina iSorinj
grozj ir tuo metu kine plintandius vampo, Paryziaus koketes, subrendu-
sios ar gudrios moters jvaizdzius. Greta teksto, Siems skirtingiems jvaiz-
dziams ir charakeeriui iliustruoti pateikiamas fotografijy koliaZas, prime-
nantis kino sceny nuotraukas (6 pav.).

Nemazai buvo raSoma ir apie fizinius kano skirtumus, $lovinamas
licknumas, kritikuojamas stambumas.” Taip pat raginama rinktis tin-
kamas $ukuosenas pagal veido forma, tadiau perspéjama nebandyti aklai
kopijuoti filmo artis¢iy stiliaus, nes galima smarkiai apsirikti. Reklamos
kvieté ir sialé ne tik jsigyti sezoninius ir madingiausius darbuzius, bet ir
rasti geriausig kosmetika, lankytis kirpyklose, kur galima pasidaryti ilga-
laikg Sukuoseng, pakeisti plauky spalva, pasidaryti manikitirg ar net issi-
kviesti kirpéja j namus.?® Tad pramogos ir ,grazus bei geras gyvenimas®
buvo sialomas kickvienam miestie¢iui kasdien. Toliau, naudojantis keliy
populiariy leidiniy pavyzdziais, pristatoma, kaip tai atsiskleidé kaimyni-
néje Latvijoje ir Vokietijoje.

»Jaunakas Zinas“ (1933-1939) ir ,Atputa“ (1933-1939) atvejai

Kaimyniné¢je Latvijoje tarpukaris taip pat pasizyméjo spar¢ia reklamos
pramones plétra, XX a. 3 deSimtmecio antra puse buvo ypa¢ produktyvus
laikotarpis. Tuomet Salyje prasidéjo reklamos pramonés profesionalizaci-
ja, ja paskatino ekonomikos ir pramonés augimas. Be reklamos Latvijos
pramonininky ir prekybininky profesiné veikla buvo nejsivaizduojama.
Zinant, kad reklama yra svarbus konkurencijos elementas, galintis padi-
dinti jmonés pelna, kasmet vis daugiau &Sy buvo isleidZiama reklamai
ir jos turiniui. Pasak Annos Balandinos, didel¢ dalis reklamos turinio

94 Bubikopfams reikia leidimo (1926), 13.
95 Kas moterims tinka, kas netinka (1930), 109.
96 Juozo Rubsio motery salono-kirpyklos reklama (1929), reklaminis atvartas.
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nurodo, kad Latvijoje, taip pat Vakary Europoje ir JAV moterys buvo
laikomos pagrindine tiksline reklamos auditorija.” Pirma karta Latvijoje
buvo paskelbta specializuota literatira, kaip sukurti sékminga ir moder-
nig reklama, tokios Zinios skelbiamos ir periodingje spaudoje. Naudoda-
miesi $iais leidiniais, Latvijos prekybos ir pramonés rimai pabrézé ekono-
ming reklamos svarba.

Emilija Benjamina (1881-1941) buvo pirmoji moteris, tituluojama
Latvijos spaudos karaliene, kiirusia populiariausia XX a. pradzios laik-
radtj ,,Jaunakas Zinas“ (1911-1940) ir zurnala ,Atputa“®® (1924-1941).
Laikrastis ,,Jaunakas Zinas“ buvo jtakingas spaudos reiskinys ir leidinys,
pasickes itin pladia auditorija: jo tirazas XX a. 4 de$imtmeciu iSaugo iki
200 tikstandiy egzemplioriy, todel jis laikomas unikaliu Latvijos Zinias-
klaidos istorijoje.?? 3 ir 4 deSimtmediais ,,Jaunakas Zinas® buvo leidziamas
Sesis kartus per savait¢ darbo dienomis, jis turé¢jo nuo $esiolikos iki dvide-
simt keturiy puslapiy, o $eStadieniais budavo net 6 4 puslapiai. Antono ir
Emilijos Benjaminy vadovaujamo leidinio karybinj ir techninj personala
sudaré apie soo zmoniy."° Kaip minéta, Paleckis, nuo vaikystés rankose
laikes ir vartes 3 laikrastj, pasisemti idéjy galéjo kaip tik i3 jo.

Sio didelio tirazo laikraitio turinys, greta pagrindiniy naujieny,
skelbiamy noveliy ir istorijy, buvo gausiai iliustruotas kremy, cigarediy,
$ampuny, Sukuoseny ir drabuziy reklamomis.’®* I$kyla trys pagrindinés
moteriSkos tapatybés, veikiancios skelbimuose: visada gerai atrodanti
moderni moteris, moteris motina, moteris — tautinis latviy grozio jsi-
kanijimas. Skelbimuose teigiama, kad moteris, kad ir koks jos socialinis
vaidmuo, turéty gerai atrodyti bet kurioje gyvenimo situacijoje. Balandi-
na aptaria stereotipines tobulo moteri$kumo ir vyriskumo temas, pasi-
kartojandias ir tarpukario Kauno spaudoje: grozis, mada, ideali moteris,
santykiai, vartojimas. Skelbimuose vis dazniau buvo pristatomi idealas

norimo, gero gyvenimo prototipai ir vizijos. Siuolaikinés moters jvaizdis

97 Balandina (2010), 83.

98 Liet. ,Poilsis“.

99 Spektaklio ,,Benjamina. Ka dzivot modernam cilvékam® skrajuté, 2009.
1°° Zipka (2007), 142.

11 Balandina (2010), 89.
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dazniausiai atskleidziamas pasitelkus elegantiska miesto moterj, kuri
daug démesio skiria i$vaizdai ir laisvalaikj leidzia degindamasi ar slidiné-
dama, taip pat miesto aplinkos fone, t. y. socialinéje erdvéje.

Motinos jvaizdis reklamose sukurtas kaip nuosirdzios ir rapestingos
moters, besirpinancios savo vaiky gerove ir leidziandios su jais laisvalai-
ki, jsikiinijimas. Skelbiama, kad ideali mama turi mokéti tuo pat metu at-
likti motinos vaidmenj, taip pat rapintis savo i$vaizda ir iSlaikyti grozj,
daugiausia naudodama vietos kosmetikg. Reklamose teigiama, kad nau-
dodami latviy gamintojy kosmetika vartotojai jrodys savo latviskuma, pa-
triotiSkuma, tikéjima ir priklausyma $iai Saliai ir padidins latviy grozj.">*
Pasak Balandinos, XX a. 3 deSimtmeciu labiausiai paplitusi reklaminé
zinia Latvijoje buvo paremta mintimi, kad materialas dalykai yra kelias j
gerove, asmening laime ir komfortg.'*? Reklamose kasdienybé dazniausiai
vaizduojama kaip materialiné gerove, pabréziant jos ekonoming ir sociali-
n¢ nauda — démesio sulaukia gera, moderni apranga ir kosmetika, aktyvus
laisvalaikis ir atostogos, techniniy naujoviy sukurtas komfortas, galimybé
pasirapinti savo sveikata ir leisti laikq gamtoje ar aplankyti jvairius sociali-
nius renginius mieste. Autoré pateikia i$vada, kad reklama i§ esmes atlicka
dvi funkcijas: komercing ir ideologing. Komerciné funkcija skatina prekés
zenklo ir produkty kategorijy Zinomuma, o ideologiné funkcija suteikia
prekems specifing reik$me, asociacijy ir statusg, taip skatindama vartojima
kaip teiséta veikla ir palengvindama skirtingy prasmiy ir tapatybiy kon-
strukcijy plitima vartotojy visuomenéje.'** Tad iy leidiniy vizualinis ir
teminis naratyvas sutapo ir su Kaune leidZiamo ,,Naujo zodZio“ temomis.

Moderniosios (foto)zurnalistikos pavyzdys:
»Berliner Illustrirte Zeitung® atvejis

Tyrinédamas Veimaro Vokietijos spaudg Bernhardas Fulda pristaté de-
talig spaudos raidg ir populiarius tarpukario laikra$¢ius bei leidinius, jy
specifikg. Nors daugiausia démesio skyré politikos diskursui, autorius

192 Ihid., 92.

193 Ihid., 94.
4 Ihid., 96.
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pateiké spaudos raidg, i§skyré pagrindinius faktus ir pokycius atsiradus
pramogy ir laisvalaikio (angl. leisure) kultiirai, todél jo tyrimas itin svar-
bus ne tik periodinés spaudos istoriografijoje, bet ir masinéje pramogy
kultaroje.’*s Spaudos asortimentas nuo mazdaug XX a. 3 de$§imtmecio
buvo jvairus, tatiau daugiausia démesio buvo skiriama politiniams leidi-
niams. Tuo metu spauda buvo viena i§ pagrindiniy masinés komunikaci-
jos priemoniy, o skaityti laikras¢ius ir Zurnalus traktuota kaip populiari
laisvalaikio leidimo forma. Pasak autoriaus, XX a. 4 de§imtmetis buvo
vadinamasis kino ir radijo laikas Vokietijoje, o 3 deSimtmetis — spaudos
metai, kai vyko daug jvairiy poky¢iy, [émusiy tolesnj santykj su visuome-
ne ir jos kaita.’*¢

Berlyno spaudos leidybos rinkoje tuo metu jsitvirtino trys pagrin-
dinés leidyklos: ,Mosse®, ,Ullstein“ ir ,,Scherl®. Iki 1914 m. jos tapo di-
dziausios Vokietijoje ir buvo vadinamos spaudos leidybos imperija, ap-
émusia platiausia spausdinamy leidiniy asortimenta. Kai technologinés
galimybéslemé, jogleidiniai tapo iliustruojami geros kokybés nuotrauko-
mis, itin i§populiaréjo savaitiniai iliustruoti Zurnalai ir laikras¢iai, kurie
redaktoriams ir leidéjams tapo pagrindiniu pajamy Saltiniu. Autoriaus
i$skiriamos kelios tuo metu buvusios spaudos rasys: Gesinnungspresse —
elitiné spauda, kurioje dominuoja politinés temos, nepriimtinas pramo-
ginio pobudzio turinys; Generalanzeiger — komerciné spauda, bendres-
né ir laisvesné, bet politiniy temy buta. Bet ji, pasak autoriaus, vis tick
nei$venge radikaliy politiniy teksty, skelbimy ir ideologiniy vertinimy.
Pagrindine komercinés ir politizuotos spaudos skirtis ta, kad pastarojoje
nebuvo pramoginés reklamos ir skelbimy, bet po truputj riba nyko ir
tokia spaudos rdis pamazu susiniveliavo.’®” Tacdiau autorius jzvelgia ir
tai, kad politiné spauda vis délto pateiké ne faktus, o paziuras — informa-
cija apie tg patj politinj jvykj skirdavosi visuose laikra$¢ivose, kurie apie
tai ra$e.’®® Taip buvo kuriamas ,kasdienybés paveikslas“ (angl. painting

15 Fulda (2009), 5.
16 Ihid.

°7 Ihid.

18 Ihid., 18.
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a picture), kokio realybéje nebuvo, nes paprastos, akivaizdzios naujie-
nos nepopuliarino laikrasé¢io.

Pasak Fuldos, pacios redakcijos taip pat prenumeruodavo daugybe
skirtingy laikras¢iy ir kity leidiniy ir taip analizavo jy turinj, pateikiama
informacija ir jos budus. Pasitaikydavo laikras¢iy ir zurnaly numeriy, ku-
rivose autoriai vieni kitus puldavo, cituodavo, analizuodavo informacija
ir pateiktus faktus. Tadiau $ig situacijg pamazu pakeité padiy skaitytojy
reakcija ir laiSkai, siun¢iami j redakcijas: buvo skundziamasi, kad laikras-
¢iuose yra pernelyg daug politikos ir nuomoniy, bet mazai jdomiy naujie-
ny ir jvairovés. Moterys noréjo laisvalaikio, kelioniy ir sporto naujieny,
kurortiniy miesteliy ir turistiniy kelioniy apra§ymy. Politiniai niuansai ir
nesutarimai, imogiudystés, teismy ir bausmiy nuosprendiiq pranesimai,
anotacijos — viskas, pasak skaitytojy, buvo nuobodi ir pasikartojanti ruti-
na. Taigi visuomenei reikéjo to, kas atitraukty nuo jtemptos kasdienybés,
nuo tikrovés ir politiniy rieteny.”® Nors kai kurie laikra$¢iai atsizvelge
i skaitytojy nuomong ir jtrauké sporto naujienas ar jvairius pramoginius
feljetonus, jie galiausiai patyré nes¢kme ir sulauke skaitytojy priekaisty
dél to, kad vis tick nei$vengé politinio turinio. Tad to meto skaitytojai
aktyviai rei$ké savo norus ir grieztai vertino spaudos turinj.

Berlyne 1926 m. vykusioje spaudos redakroriy konferencijoje sia-
lymai spaudoje pagausinti pramoginio pobudzio informacijos pasitikei
nepalankiai. Bendra politiniy partijy nariy nuomoné buvo tokia, kad
spauda, kurioje skelbimais (vok. kleine Anzeigen) prane$ama apic suza-
détuves, gimusiy vaiky vardus, pro langus iSskridusias kanaréles ir t. t.,
yra ,amerikonizacija“ — vakarietiskos spaudos turinys, forma ir bendras
modelis.”™® Tac¢iau nepaisant $iy priestaravimy, po konferencijos sialymai
buvo priimti ir komerciniai, bulvariniai (vok. Boulevardzeitungen) laik-
rad¢iai (angl. zabloid) pradéjo pamazu populiaréti. Puslapiuose puikuo-
jasi pramogos, daugiau nuotrauky ir iliustracijy, sensacijy — traukinio ar
lektuvo katastrofos, sportas, nusikaltimai, nejprasti faktai.'™ Tokio pobu-

dzio leidiniai turéjo savo strategija, schema, dizaing, netgi buvo vadinami

199 Thid., 2.6—-30.
11° Jhid., 33-34.
" Jbid., 32~36.
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»didmies¢io Ziniasklaida®“ (angl. metropolis journalism). Tokio tipo zur-
nale buvo skelbiamos loterijos ir kiti konkursai, taip leidé¢jai daugiau uz-
sidirbdavo i§ tiesioginio pardavimo, o ne i§ prenumeratos. Pasak Fuldos,
moteriSkoji skaitytojy auditorija karé didziausius Zurnaly ir laikra$¢iy
pelnus.”™ Populiariausiais leidiniais laikyti tie, kuriuose buvo skelbiamos
mados ir groZio naujienos, kurie spausdino dramatiniy meilés romany is-
traukas, besitgsianéias per keliasde$imt numeriy. Tokios pat aplinkybés ir
strategijos aptinkamos ir ,,Naujo zodZio® puslapiuose.

Pirmasis masinis iliustruotas leidinys, pradetas leisti Vokietijo-
je 1890 m., buvo ,Berliner Ilustrirte Zeitung®. 1930 m. jo tirazas buvo
daugiau nei du milijonai egzemplioriy." Sis Zurnalas priklausé ,Ullstein
Press®, XX a. pradZioje Vokietijoje veikusiai vienai i§ trijy galingiausiy
spaudos jmoniy. Si jmoné pirmoji pradéjo prekiauti laikras¢iais ir Zur-
nalais gatvéje, o tai tapo ne tik populiariu periodiniy leidiniy platinimo
badu, bet ir reklamos forma."+ Skaitytojai galéjo lengvai pasiimti savaiti-
nj ,Berliner Hlustrirte Zeitung* leidima pakeliui j darba ir i§ jo. Mazdaug
apie 16 proc. $io leidinio tirazo buvo parduodama Berlyne, kita dalis pla-
tinama visoje Vokietijoje, taigi ic skai¢iai rodo, kad leidinys pasické daug
platesng auditorija nei dauguma regioniniy vidutinio dydZio spaudiniy.

Siame Zurnale buvo vengiama politiniy debaty, daugiausia
aptariamos kulttrinés ir socialinés temos, tarptautiniai jvykiai. Leidinys
gausiai iliustruotas, fotografijomis kiekviename numeryje buvo tarsi sie-
kiama sustiprinti ,idealaus pasaulio® (vok. heile Welt) vaizda."s Teigiama,
jog »Berliner Hlustrirte Zeitung® buvo pirmasis modernus Zurnalas, i3-
populiarings fotografinio reportazo zanra (angl. phoro essay, photo repor-
tage), kai nenaudojant teksto viskas bty ,perskaitoma“ vaizde. Taip pat
zurnalo virSeliui iliustruoti pirma karta pasitelktos fotografijos. Fuldos
teigimu, tick kino, tick fotografjos i$populiaréjimas vieSojoje ir privadioje
erdvéje pratino zmones prie vaizdy ir jy poveikio, todél vizualas impul-

sai tapo reikalingi ir kartais svarbesni uz teksting informacijg. DidZiausia

12 Thid., 40.

3 Thid., 43.

14 Reuveni (2002), 273-287.
" Harde (1996), 373-375.



93 Masinés miesto kultiiros (at)vaizdai periodinéje tarpukario spaudoje

démesj ,,Berliner Illustrirte Zeitung® telke j moteris kaip vartotojas ir Zur-
nalo pirkéjas. Moterys randamos Zurnalo virelyje, teminiuose skyriuose,
skirtuose madai, groziui, ir, Zinoma, dominuoja reklamose.

»Berliner Illustrirte Zeitung® reklamavo archetipinj ,naujosios mo-
ters jvaizdj®, akcentavo jaunyste, grozj ir mada, nuolat teigé moters kiing
kaip modernumo vietg, lygino ir prie$ino ,senas® ir ,naujas” tradicijas,
»parduodavo® moters jvaizdj, jaunyste ir grozj. Daznai reklamuojamos
plataus ir jvairaus vartojimo prekés, skirtos moteriskajai skaitytojy gru-
pel, jskaitant sveikatos ir grozio priemones, cigaretes, drabuzius, dvira-
¢ius, automobilis, $okolada, kava ir smulkia buiting technika. Tad vieno
populiariausiy leidiniy Vokietijoje turinys buvo analogiskas ir ,Naujo Zo-
dzio“ formatui ir aspiracijoms.

I$vados

Masinei auditorijai teikiant reklamas, blizgius zurnaly virSelius, pavyz-
dines patriotines motinas ir nepriekai$tingo grozio jzymybes, periodiné
spauda tapo populiara informacijos ir komunikacijos terpe. Komercinio
pranesimo kaita labiausiai matoma pereinant i§ tekstines j vaizding. Re-
klama pratino vartotoja prie naujy pramogy, gyvenimo ir i§vaizdos formy.
Atsiranda ir i$siplétoja paslaugy sritis, prekés ir vartojimas — nei$vengia-
mas moderniosios visuomenés procesas. ,Naujas Zodis“ Siame kontekste
taip pat atlicka tam metui gan tipiska masinés kultaros vaizdiniy sklaida,
tam tikra prasme i§gyvena bendra tarpukario masinés iliustruotos spau-
dos kaita. Matomos pana$ios tendencijos, problemos ir is$akiai, kurie §j
leidinj jevirtina ir pasauliniame kontekste kaip tipiska to laikotarpio ziniy
ir vizualinés informacijos $altinj.”"® Didesn¢ nei bet kada anks¢iau prasme
perteiké periodinio leidinio ne tik turinys, bet ir fizinés savybes: dizainas,

iliustracijos, antrastes. Zurnalai buvo hibridiniai tekstai, veikiantys lygia-

116 Regis, garsiam to meto scenografui Mstislavui Dobuzinskiui ,Naujas Zodis“ nepadaré jspa-
dZio. S} zurnala savo laiske valstybés veikéjui Mikui Lip¢iui, operos solistés Marijos Marcinkevi-
&iteés-Lip&ienés vyrui, scenografas Dobuzinskis apibiidina kaip itin neskoninga ir prasta leidinj:
»[...] HO ,,Haysic XKoauc“ ne nokasxy — xaxoii eTo yxac B cMbicae Bkyca! [...]“; Marijos Lipcienés
fondas, LLMA, f. 294, ap. 1, b. 152, L. 7.
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greciai su kitomis medijomis: kinu, fotografija, radiju. Visa tai pasialé
skaitytojams naujas komunikacijos formas ir galimybes skaityti zurnalus
jvairiais badais, galbat net jausti tai, kad $is naujas modernus gyvenimas
yra jy i$gyvenama realybé.

Atéjo suvokimas, kad visuomené pasitiki ir greziasi | spauds, kad
suzinoty naujoves ir aktualiausig informacija. Spaudoje platinama va-
karietiska mada, kinas ir groZio patarimai pasickdavo kickviena miesto
gyventoja, kuris ruosiasi j teatra, kavine ar pasivaik$¢iojima. Ivairios vie-
Sosios erdvés tapo visy socialiniy klasiy saly¢io taskais ir leido kickvienam
asmeniui kasdien pasirinkti savo skaitymo medziaga.

Vokietijoje spaudos ir technologijy plétra paveiké visa politinj pe-
riodikos spektry ir leidéjams leido pasiekti platesnius socialinius sluoks-
nius bei i§ esmés keisti periodinés leidybos ir leidiniy apipavidalinimo
strategija. Vaizdy jtraukimas pagerino populiariy iliustruoty Zurnaly pu-
blikacijas, tapo modernaus bendravimo jrankiu, skaitytojai vis daugiau
galéjo suvokti per ,matyma®, ne tik ,,skaityma®.

Nepublikuoti ir publikuoti $altiniai

Adelés Nezbitauskaités-Galaunienés portretas, Nawjas Zodis, 1926 o4 15-30, Nr. 8
(24), p. 7.

Artistai pertraukos metu, Naujas Zodis, 1931 09 o1, Nr. 15-16 (150-151), p. 299.

Braziulis, A. Kas naujo pas Kipra?, Nawujas Zodis, 1933 03 26, Nr. 7, p. 241.
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Nr. s (21), p-2.
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Images of Urban Mass Culture in the Interwar Periodical Press

Summary

The article presents how the illustrated magazines of the interwar period contributed
to the creation of mass culture and the division between genders and their images,
especially through visual and textual changes in periodicals. During the interwar
period, women became the main focus of attention not only on stage and on screen,
but also in periodicals, which became the main sources of information and visuality
in the cities of the interwar period. All this also applied to the extremely public
personality of an actress who usually appeared as the main heroine in the periodical
pages. Cinema, fashion, and photography changed and recreated the beauty standards
of the time and created a public market that seems to have laid the foundations for
the contemporary public image marketing as well. The article reveals how interwar
periodicals made use of the emerging mass culture and the popular textual-to-visual
shift of the time. The presented arguments are based on the history of important
changes of the periodical press and a case study of a popular local periodical Naujas
Zodis. In order to contextualise and compare with the presented local example, several
popular Latvian and German periodicals of the time are also presented.

Keywords: periodicals, interwar period, mass culture, photography, actress



